




CO
ST

OS
 F

IJ
OS

VA
LO

R 

TO
TA

L

CO
ST

OS
 V

AR
IA

BL
ES

VA
LO

R 

TO
TA

L

EN
TR

AD
A

SA
LI

DA
 

TO
TA

L:
TO

TA
L:

EN
TR

AD
AS

 -
 S

AL
ID

AS
 =

(L
U

CR
O 

O 
PR

EJ
U

IC
IO

 D
EL

 D
ÍA

) 
=

Fl
uj

o 
de

 c
aj

a 
– 

es
ce

na
ri

o 
pe

si
m

is
ta

 d
e 

ve
nt

as

PR
OD

UC
TO

 9
 -

 M
IS

 V
EN

TA
S



ANALÍSIS financiero básico

Costo m
es _______________ basado en la venta de _______ unidades. 

Facturación m
es  ___________basado en la venta de _______ unidades 

Lucro total m
es_________ basado en la venta de _______ unidades.

CAPITAL DE TRABAJO (CALCU
LO) ______________________________

Plazo para retorno del investim
ento (calculo)_________________

PU
N

TO DE EQU
ILIBRIO M

ES _________________ Y AÑO _________

Retorno do investim
ento __________________________________
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PRODUCTO 10: MI ANALISIS

En la tarjeta 10, escribe en una frase lo que usted 
tiene que mejorar en su vida para alcanzar este 
sueño (cuerpo, mente y conocimiento).

etapa 10

Solamente en la terapia
Para sacar una idea del papel y ponerla en práctica es muy importante el proceso de 

recordar su vida a través del compartir de tu propia historia.

Recordarse todo lo que soñaste un día, cuando pequeño, analizar las piedras por las 
cuales pasaste. Contar todo eso para amigos o personas que pudieran comprender te es 
esencial para que usted pueda delinear tu futuro.

Sentir que usted es capaz, es fácil después analizar y contar todo lo que ya pasastes 
de di�cultades en la vida.

El pasado, el presente, el futuro.

MI ANALISIS

ANALÍSIS financiero básico

Costo m
es _______________ basado en la venta de _______ unidades. 

Facturación m
es  ___________basado en la venta de _______ unidades 

Lucro total m
es_________ basado en la venta de _______ unidades.

CAPITAL DE TRABAJO (CALCU
LO) ______________________________

Plazo para retorno del investim
ento (calculo)_________________

PU
N

TO DE EQU
ILIBRIO M

ES _________________ Y AÑO _________

Retorno do investim
ento __________________________________
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