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PRODUCTO 9 - MIS FINANZAS

ANALICIC FINANCIERO BASICO

g Costo mes basado en la venta de unidades.
g Facturacion mes basado en la venta de unidades
g Lucro total mes basado en la venta de unidades.

‘¥4 CAPITAL DE TRABAJO (CALCULO)

W4 PUNTO DE EQUILIBRIO MES vy ANO

W4 Plazo para retorno del investimento (calculo)

W4 Retorno do investimento




ETAPA 10

MiI ANALISIS

//

SOLAMENTE EN LA TERAPIA

Para sacar una idea del papel y ponerla en practica es muy importante el proceso de
recordar su vida a través del compartir de tu propia historia.

Recordarse todo lo que sofiaste un dia, cuando pequefio, analizar las piedras por las
cuales pasaste. Contar todo eso para amigos o personas que pudieran comprender te es
esencial para que usted pueda delinear tu futuro.

Sentir que usted es capaz, es facil después analizar y contar todo lo que ya pasastes
de dificultades en la vida.

El pasado, el presente, el futuro.

PRODUCTO 10: MI ANALISIS

En la tarjeta 10, escribe en una frase lo que usted
tiene que mejorar en su vida para alcanzar este
suefio (cuerpo, mente y conocimiento).



CONOCIMIENTO
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NOTAS




LOS ENTENDIDOS
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